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Resume Hasil Reshuffle Kabinet

Berdasarkan Share of Engagement, Pychographic dan Cognitive Bias

1. Berdasarkan Share of Engagement, publik lebih tinggi menaruh perhatian

. . : Hal 3-10
pada penjelasan Menteri Keuangan baru Purbaya Yudhi Sadewa dalam araman
konteks ekonomi Indonesia dibandingkan perbincangan politis reshuffle.

2. Konsen publik atas ekonomi terjawab dalam penjelasan Menkeu pada Halaman 11 - 13
rapat bersama DPR Rl berdasarkan hasil analitik Pyschographic dan
Cognitive Bias.

3. Kondisi ini memiliki nilai strategis kuat Presiden Prabowo Subianto dan Halaman 14 - 15

karenanya perlu dilakukan kampanye berkelanjutan memanfaatkan
psychographic

@ sentra-analytic.id




BE(ORA
Share of Engagement Reshuffle Kabinet

1. Reshuffle Kabinet pada 8 September 2025 adalah isu
politik panas sangat viral terakhir yang tertangkap
oleh Sentra Analitik sejak beragam isu politik panas

muncul awal Agustus 2025 hingga laporan ini dibuat.

[~ | [l Days ~ ISU VIRAL ( 06/Sep/2025 - 14/Sep/2025) B

2. Dengan total berita mencapai 3.125 artikel, isu ini
tayang sebanyak 18 juta di X, ditonton 29 juta kali di
Youtube, dan 9 juta di Instagram dan 88 juta kali
penayangan di Tiktok.

£ # s s £ s £ £ $ 3. Percakapan terbanyak terhadap Reshuffle Kabinet
BB Restufte abioe terjadi di Tiktok yaitu 137 ribu komentar, Youtube 68
ribu percakapan dan Instagram 45 ribu percakapan.

4. Di Tiktok, Reshuffle Kabinet dibagikan sebanyak 107
ribu sebaran dengan 30 ribu sebaran dilakukan dari

tiktok ke Whatsapp.

Tingginya Share of Engagement Reshuffle Kabinet menimbulkan pertanyaan. Seperti apa persepsi publik terhadap
keputusan Presiden Prabowo Subianto? Apa makna dibalik angka-angka tingginya Share of Engagement berdasarkan
analitik psikografis?




SE(ORA
Share of Engagement Hasil Reshuffle Kabinet W

Berdasarkan Pemberitaan Media Daring

10000 1. Media daring nasional dan daerah
memberitakan lebih banyak profil,

9400 Purbaya Yudhi Sadewa . .

. 91 pernyataan, rencana dan aksi yang dilakukan

Menteri Keuangan Purbaya Yudhi Sadewa
dibandingkan profil Menteri / Wakil Menteri
Lainnya.

7,000
6,000

5,000

| 2.  Ramainya ekspos terhadap Menteri Keuangan
B menunjukkan kuatnya respon publik terhadap
| misi perbaikan ekonomi yang diembannya.

4,000

3,000

2,000 Ferry Juliantono

1081 Mikn osmsgn vt paminarsmanunse 3. Profil Menteri Keuangan yang diangkat oleh
. ' <L 409 e media daring bahkan melebihi ramainya
: I e arng nya
pemberitaan tentang Reshuffle Kabinet itu
sendiri




SEQRA
Share of Engagement Hasil Reshuffle Kabinet U

Berdasarkan Penayangan Pada Platform Youtube

50,000,000 1. Menteri Keuangan Purbaya Yudho Sadewa
menarik perhatian warga Youtube Indonesia
70,000,000 dengan total tayang mencapai 59 juta.

Purbaya Yudhi Sadewa
59,434,756

60,000,000 90.75% 2. Angka ini 50% lebih besar dibandingkan atensi
yang diberikan oleh Warga Youtube Indonesia
saat Menteri Sekertaris Negara Prasetyo Hadi
memberikan pengumuman adanya Reshuffle
Kabinet.

50,000,000
40,000,000

30000000 3. Perhatian warga Youtube Indonesia terhadap
pejabat lainnya terbilang tidak besar berkisar

pada 1 — 2 juta penayangan.

20,000,000

10,000,000 Ferry Juiantono Mukitarudin Mochamad Ifan Yusul _ Dahnil Anzar Smanjuntak 4. Tingginya perhatian pada Ferry Juliantono
110, 1796, 1,127, 1,026,824 . . . . .
i e e 173% 1.57% dibandingkan pejabat lainnya dikarenakan

kontroversi yang kerap menerpa Menteri
Koperasi era sebelumnya.




BE(IRA
Share of Engagement Hasil Reshuffle Kabinet J

Berdasarkan Percakapan dan Interaksi Platform Youtube

oubabs vudn S Menteri Keuangan Purbaya Yudhi Sadewa berada
: e | pada kuadran kanan atas, berdasarkan interaksi dan
300000 ; percakapan di Youtube.

; 2. Metrik ini memperlihatkan engagement yang
200000 E tercipta mengarah pada atensi publik terhadap
: program dan misi yang diembannya sebagai Menteri
Keuangan terhadap perekonomian RI.

Likes

100,000 - 73007.8

R S e Bt s e e R e Rl 3. Purbaya menuai komentar sebanyak 170 ribu dari
RSSOk warga Youtube, sementara pengumuman reshuffle
0 oM § kabinet sebelumnya hanya diperbincangkan 68 ribu
' percakapan.
00000 o 4. Dalam hal interaksi, Menkeu menarik 200 ribu
-20,000 0 20,000 40,000 60,000 80,000 100,000 120,000 140,000 160,000 180,000 intera kSl dibandingkan peja bat Iain ya ng d||a ntlk saat

Commens reshuffle.

Adapun interaksi yang tercipta pada Menteri Keuangan baru seputar respon tuntun 17+8, paham bagaimana
menyelesaikan soal ekonomi, pisah sambut dengan Sri Mulyani, rapat dengar pendapat dengan DPR RI, dan yang
terbanyak menuai komentar publik adalah penjelasannya terkait situasi ekonomi saat ini, era SBY dan Jokowi dan aksi
yang akan dilakukan.




EE(QRA
Share of Engagement Hasil Reshuffle Kabinet

Berdasarkan Penayangan Pada Platform Instagram

60,000,000 1. Pada platform visual, Menkeu Purbaya
| ditonton hingga 48 juta kali tayang yang
Purbaya Yudhi Sadewa
48,952,713 setara dengan 89% share of engagement

50,000,000 89.01% penayangan pejabat hasil reshuffle lainnya.

2.  Pengumuman reshuffle kabinet yang
dilakukan oleh Mensesneg Prasetyo Hadi
menarik atensi warga Instagram sebesar 9
juta kali tayang.

40,000,000

30,000,000

3. Dilnstagram, perhatian publik pada Irfan
Yusuf dan Mukhtarudin kurang dari 1 juta kali
penayangan yang berarti kurang dari 2%
Share Index.

20,000,000

10,000,000

Dahnil Anzar Simanjuntak

2,725,904 Ferry Juliantono Mochamad Irfan Yusuf Mukhtarudin
4.96% 1,528,007 946,799 841,621
2.78% 1.72% 1.53%




| , BE(URA
Share of Engagement Hasil Reshuffle Kabinet

Berdasarkan Percakapan dan Interaksi Platform Instagram

200000 ; Purbaya Yudhi Sadews 1. Menteri Keuangan Purbaya Yudhi Sadewa berada
‘ ® pada kuadran kanan atas, berdasarkan interaksi dan
percakapan di Instagram.

150,000

2. Metrik pada Instagram menunjukkan atensi publik

. 0000 | terhadap program dan misi yang diembannya
g | sebagai Menteri Keuangan terhadap perekonomian
E
8 50,000 40650.6 RI .
Ferm Juianton | 3. Purbaya menuai komentar sebanyak 180 ribu dari
. 'éi"w | warga Instagram, sementara pengumuman reshuffle
g sebelumnya hanya diperbincangkan 45 ribu
7250554 | percakapan.
-500,000 0 500,000 1,000,000 1,500,000 2,000,000 2,500,000 3,000,000 3,500,000 4. Dalam haI intera kSi’ Menkeu menarik 3 juta inte ra ksi

Likes

sementara reshuffle kabinet menarik 1,1 juta likes

Adapun interaksi yang tercipta pada Menteri Keuangan baru seputar respon tuntun 17+8, penyesuaian posisi sebagai
Menteri Keuangan, pisah sambut dengan Sri Mulyani, rapat dengar pendapat dengan DPR R, video lengserkan agen

CIA dan penjelasan situasi ekonomi Indonesia.




SE(RA
Share of Engagement Hasil Reshuffle Kabinet Wk

Berdasarkan Penayangan Pada Platform Tiktok

350,000,000

Purbaya Yudhi Sadewa .
293,766,044 1. Pada platform video pendek, Menkeu Purbaya

300,000,000 88 .37%
ditonton hingga 293 juta kali tayang

yang setara dengan 88% share of engagement
penayangan pejabat hasil reshuffle lainnya.

250,000,000

200,000,000

2.  Pengumuman reshuffle kabinet yang
dilakukan oleh Mensesneg Prasetyo Hadi
menarik atensi warga Tiktok sebesar 88 juta
kali tayang.

150,000,000

100,000,000

3. Jika dibandingkan dengan seluruh pejabat
dari reshuffle kabinet, terlihat bahwa minat

50,000,000

Ferry Juliant : - ' . . .
°§'§f§gz's§’"° D g | Mukuarudin publik adalah pada siapa Menteri Keuangan
. B st S m———— dan apa yang menjadi rencana perbaikan

situasi ekonomi.




| | BE(HRA
Share of Engagement Hasil Reshuffle Kabinet :

Berdasarkan Percakapan Platform Tiktok

600,000

1. Percakapan pada platform Tiktok mencapai 424
ribu komentar pada Purbaya Sadewa, sementara
Purbaya Yudhi Sadewa pejabat lainnya menuai percakapan tidak lebih dari
2050 20 ribu percakapan atau kurang dari 4% total
percakapan.

500,000

400,000

2. Tingginya percakapan terhadap Purbaya Sadewa
menunjukkan jika minat publik terhadap situasi
ekonomi lebih tinggi dibandingkan politik yang
melatarbelakangi adanya Reshuffle.

300,000
200,000

100,000

3. Percakapan mengenai Reshuffle yang diumumkan
P aga o Mochamad itan vsuf e Anzr vk Mok oleh Mensesneg Praestyo Hadi diperbincangkan
warga Tiktok sebanyak 137 ribu komentar.

S s EE— 1.62% 1.05%

Komentar-komentar terbanyak di tiktok berkaitan dengan pandangan Purbaya Sadewa terhadap situasi ekonomi dan
bagaimana memperbaiknya. Video-video yang diunggah oleh influencer dan masyarakat umum pengguna tiktok
terkait penjelasan pada rapat dengan DPR Rl berada pada 10 besar terbanyak menuai komentar warga Tiktok
Indonesia.




BE(ORA
Psikografis Publik Terhadap Purbaya Yudhi Sadewa

Menggunakan Facet OCEAN BIG 5 Personality

* Penjelasan Menkeu Purbaya Sadewa terhadap situasi

Openness ekonomi dan langkah-langkah yang akan diambil dapat
diterima oleh publik yang ditunjukkan oleh tingginya

skor Openness 78%. Publik membuka diri akan adanya

kemungkinan baru.
* Penjelasan Menkeu juga menyebabkan publik untuk
—— A menata diri terhadap orientasi ekonomi mereka yang
63 % ditunjukkan dengan skor Conscientiousness 63%. Publik
329 :}] juga menerima penjelasan sebagai perencanaan yang
/ terukur.
* Penjelasan Menkeu menyebabkan polemik politik

berkurang dan publik menjadi lebih reflektif. Hal ini
ditandai skor Extraversion rendah 32%.

* Penjelasan Menkeu menyebabkan publik menjadi lebih
kompetitif dan fokus pada kepentingan sendiri. Hal ini
Extraversion terlihat pada skor Agreeableness 22%.

Agreeableness

* Menariknya adalah skor Neuroticism menjadi 32% yang
berarti situasi menjadi lebih tenang, stabil, dan
waspada.




Peta Psikografis Publik Terhadap Situasi Ekonomi Berdasarkan E@A
Penjelasan Menteri Keuangan Purbaya Sadewa

Terbuka, Rasional, Ingin
Openness 78% | Tahu, Siap Terhadap
Pengalaman Baru

Conscientiousness Bertanggung Jawab,
63% Teratur dan Butuh Bukti

Resume S
. . rotes Berkurang,
Psikografis Reflektif dan Tidak Ingin
. Drama
Publik

~

Kompetitif, Fokus Pada
Kepentingan Sendiri, Kritis dan
Anti Kompromi

-

Secara Emosional Stabil,
Waspada




BE(ORA
Mengapa Penjelasan Menkeu Purbaya Yudhi Sadewa Mudah Diterima Publik?
Analitik Berdasarkan Cognitive Bias

1. Purbaya Sadewa berhasil Purbaya bisa menjelaskan situasi ekonomi pada
menggunakan Cognitive Bias yang era SBY dan Jokowi secara gamblang dan
disebut dengan Serial Position Effect sederhana sebagai primacy effect.
dalam penjelasannya di DPR Rl

2. Bias ini menyebabkan seseorang Purbaya bisa menjelaskan situasi ekonomi saat ini
untuk lebih mudah mengingat dan meletakkan penjelasan itu sebagai recency
informasi yang disampaikan di awal effect sebagai rangkaian utuh dengan penjelasan
(primacy effect) dan akhir (recency primacy effect sebelumnya.

effect) dari suatu rangkaian.

Seluruh paparan Menteri Keuangan Purbaya berhasil menciptakan satu rangkaian utuh sehingga
mengeksploitasi cara berpikir otak melakukan transfer memori jangka panjang (sebagai primacy
effect) dan daya simpan memori jangka pendek (sebagai recency effect). Jika penjelasan dibalik,
efek ini cenderung tidak bekerja seperti halnya publik sulit menerima penjelasan Indonesia Emas

2045 karena publik belum pernah mengalami seperti apa Indonesia Emas.




Rekomendasi & Saran Untuk Pengelolaan Berkelanjutan

Dalam tahun pertama pemerintahan Prabowo Subianto, Reshuffle Kabinet Jilid 2
merupakan modal sosial yang sangat besar dimana konsen publik pada soal ekonomi
(bukan politik), terpenuhinya ekspektasi publik ( metrik sangat besar, dukungan mengalir),
psikografis sangat terbuka, tingkat kecemasan menurun dan reflektif. Modal sosial ini
perlu dikelola lebih lanjut dengan cara:

J . . ’ .
.
.

Gunakan Pyschographic Alokasikan sumber daya Setelah dapat ditangani,
Campaign dan momen untuk integrated digital kelola dengan metode
yang sudah tercipta campaign dengan before - after untuk
dengan kampanye sasaran mencapai mempertahankan

berkelanjutan metrik yang sama besar adanya Distinction Bias

Buat Kampanye “Ini
Rakyatnya... Ini
Pejabatnya” dalam
konteks positif
perubahan dan kerja
keras pejabatnya serta
hasilnya pada rakyat

Menyesuaikan pesan,
bahasa, dan medium
komunikasi untuk setiap
segmen menggunakan
pyschographic

@ sentra-analytic.id




Dampak Strategis Terhadap Presiden Prabowo Subianto
dan Pengelolaan Berkelanjutan

@ LEBIH EFEKTIF & MEMIKAD
43 R

1 : iRELEVAN&DITERIMA )

REDUKSI RESISTENSI &)

e —— Kampanye psikografis KONFLIK SOSIAL
Dengan memahami nilai, memungkinkan penyampaian —
kekhawatiran, dan motivasi pesan mengunakan bahasa Mengetahui nilai |n‘t| yang
emosional publik (bukan emosional yang tepat bertabrakan, narasi yang

. : R W, memicu polarisasi & merancang

hanya usia atau lokasi) komunikasi yang mengakui

- k / 1 L perspektif berbeda »

( « PSYCOGRAPHIC CAMPAIGN - {

BANGUN KEPERCAYAAN & T STABILITAS POLITIK
LEGITIMASI PEMERINTAH QTARGET INTERVENSI ) JANGKA PANJANG
\

(

S —— STRATEGIS Publik tidak lagi melihat
demokratis dan kepatuhan Kelompok yang sama nilai-nya pemerintah sebagai “musuh”
sikaralatarhatan kabllkar: vsa tapi terpecah oleh identitas atau “penjajah” dan terbangun
dihargai dan dilib’;tkanj ; politik dan kelompok yang tidak kohesi sosial berbasis nilai

aktif secara politik \_ bersama e







